die Verkehrsteilnehmer durch umstir-
zende Baume zu vermeiden, soweit er die
Gefahr nach Einsicht eines besonnenen,
auf dem Gebiete der Forstwirtschaft fach-
lich beratenen und gewissenhaften Men-
schen erkennen konnte. Er sei daher ver-
pflichtet, den Baumbestand so anzulegen,
dass er im Rahmen des nach forstwirt-
schaftlicher Erkenntnis Mdglichen gegen
Windbruch und Windwurf gesichert ist. Er
habe ihn auch in angemessenen Zeitab-
stdnden auf Krankheitsbefall zu Uberwa-
chen. Unabhangig von der straRenrecht-
lichen Verkehrssicherungspflicht und mit
dieser konkurrierend besteht auch die all-
gemeine Verkehrssicherungspflicht des
Waldeigentimers. Die Abgrenzung, wann
der Waldbesitzer allein bzw. zusammen
mit dem StralRenbaulasttrager bzw. der
StraRenbaulasttrédger seinerseits verant-
wortlich fir die Beseitigung der Gefahren-
situation gemacht werden kann, ist im Ein-
zelfall schwierig. In diesem Zusammen-
hang hat der BGH [7] darauf abgestellt,
wem ein umfallender Baum, der auf der
angrenzenden Strafde einen Schaden ver-
ursacht, zuzuordnen ist.

* In dem zu entscheidenden Fall gehdrte der
Baum nicht zur StralRe, weil er innerhalb eines

Verkehrssicherung )

geschlossenen Waldstlickes stand. Zwar stand
er am Rande dieses Waldes, trat aber in keiner
Weise hervor, weil er keine Eigentiimlichkeiten
aufwies, die ihn vom Waldsaum abhoben und
auferlich der StralRe zuordneten.

Im Umkehrschluss trifft den StralRenbau-
lasttrdger die Verkehrssicherungspflicht,
wenn der Baum zum StralRenkérper ge-
hoért. Nur in den Féllen, in denen der Baum
zwar im Waldsaum steht, bei Kontrollen
durch den Stralenbaulasttrager jedoch
Auffélligkeiten zeigt, die ihn vom Wald-
saum abheben, wird eine StralRenver-
kehrssicherungspflicht angenommen.
Unberiihrt hiervon bleibt jedoch die
Verkehrssicherungspflicht des Waldbesit-
zers. Die Verpflichtungen bestehen viel-
mehr unabhéngig nebeneinander. Im Hin-
blick auf die Verkehrssicherungspflicht
des Waldbesitzers macht die Rechtspre-
chung mittlerweile keinen Unterschied
mehr, ob die Stralle bei Begriindung des
Waldes bereits vorhanden war oder der
Bau einer Strale im Randbereich eines
bestehenden Waldes erfolgt ist. Insofern
wird auf die Verantwortlichkeit des Wald-
besitzers fur den Zustand seines Waldes
auch im Randbereich zur StraBe abge-
stellt.

Folgerung

Bei der Beurteilung der Anforderungen der
Verkehrssicherungspflicht des Waldbe-
sitzers sind nach wie vor die Besonderhei-
ten des Einzelfalles zu berlcksichtigen.
Es handelt sich mangels weitergehender
gesetzlicher Kodifikationen um Einzelfall-
und bei streitigen Auseinandersetzungen
zwischen Waldbesitzer und Geschéadigten
um Richterrecht. Die auf Seite 1242 vor-
gestellten Regelungsalternativen kénnten
die Pflichten und Rechtsfolgen im Rah-
men der Verkehrssicherungspflicht ge-
setzlich verankern. Ohne diese Regelun-
gen kann man nur in den Waldbesténden
und entlang der Wege mit untergeord-
neter Bedeutung fir den Erholungsver-
kehr uneingeschrankt feststellen: ,Totholz
ist erwiinscht!”

Quellenhinweise:

[1] OLG Hamm, Urteil vom 21.10.1983, 9 U 106/83. [2] OLG
KélIn, Urteil vom 11.5.1987, AgrarR 1988, 52 und Urteil vom
21.1.1988, NuR 1988, 310. [3] OLG Dusseldorf, Urteil vom
18.3.1982, VersR 1983,542. [4] OLG Koblenz, Urteil vom
5.12.1989, NVwWZ-RR 1990, 169. [6] ORF, S.: Aus der Recht-
sprechung zur Verkehrssicherungspflicht des Waldbesitzers,
NZV 1997, 201 ff. [6] BGH, Urteil vom 30.10.1973, VersR 1974,
88. [7] BGH, Urteil vom 13.7.1989, VersR 1989, 477.
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Privatwald

Forstliche Beratung im Fokus:

Wie erreicht man Waldbesitzer —
was erwarten sie von der Beratung?

Von Ulrike Krafft, Roland Beck und Michael Suda, Freising

Mit der ,,forstlichen Beratung“ beschaftigte sich der Lehrstuhl fiir Forst-
politik und Forstgeschichte der TU Miinchen in enger Zusammenarbeit
mit den fiir die Beratung privater Waldbesitzer zustandigen Revierbeam-
ten der Bayerischen Staatsforstverwaltung. Der Rahmen wurde durch
das Forschungsprojekt ,,Kommunikationsstrategien in der forstlichen
Beratung“ gesteckt, das von der Bayerischen Staatsforstverwaltung fi-
nanziert wurde. Funf Projekte, die in verschiedenen Gemeinden durch-
gefiihrt wurden, werden von den verantwortlichen Revierleitern in den

grau hinterlegten Kasten vorgestellt.

Hintergrund

Hintergrund der Forschungsarbeiten wa-
ren die mit dem strukturellen Wandel in
der Landwirtschaft einhergehenden star-
ken Anderungen im Kreis der Waldbesit-
zer und die sich daraus ergebenden Fol-
gen fur Angebot und Nachfrage einer
forstlichen Beratung. So lassen sich viele
Waldbesitzer nur schwer erreichen. Dies
liegt unter anderem daran, dass sich die
Bedeutung und die Ziele, die mit dem
Waldbesitz verbunden sind, geéndert ha-
ben, was sich auch auf die Art und Weise
der Waldbeswirtschaftung auswirkt.

War friiher der Waldbesitz in der Regel
an einen landwirtschaftlichen Betrieb ge-
koppelt, so ist heute eine zunehmende
Zahl von Waldbesitzern beruflich ganz
oder teilweise auflerhalb der Landwirt-
schaft tatig. Als Folgen, die sich vor allem
mit der Erbengeneration verstarken, kon-
nen aufgezahlt werden:

« abnehmende wirtschaftliche Bedeutung des

Waldbesitzes,

+ fehlende maschinelle Ausristung,

» geringe forstfachliche Kenntnisse,

- fehlende Zeit fur die Bewirtschaftung,

» sinkende Intensitét der Bewirtschaftung.

Die Beratung von Erbengemeinschaf-
ten bedeutet fur den Revierbeamten hau-
fig erhéhten Zeitaufwand, da Zustandig-
keiten bzw. gemeinsame Ziele unklar sind.

U. Krafft war Mitarbeiterin am Lehrstuhl fiir Forstpolitik
und Forstgeschichte der TU Miinchen. R. Beck ist ab-
geordneter Beamter der Bayerischen Staatsforstver-
waltung an diesem Lehrstuhl. Prof. Dr. M. Suda leitet
den Lehrstuhl.

) Vigl. SCHAFFNER, STEFAN: Realisierung von Holzvor-
réten im Kleinprivatwald — Typen von Kleinprivatwald-
besitzern und deren Verhalten beztiglich Waldbewirt-
schaftung und Nutzungsaufkommen. Dissertation er-
stellt am Lehrstuhl fiir Forstpolitik und Forstgeschich-
te der TU Miinchen. 2001, a: 292-293.

Insgesamt zeigt sich eine abnehmende
Bindung zum Waldbesitz.")

Ziele

Die aufgefiihrten Rahmenbedingungen
machen es schwer, die Aufmerksamkeit
der Waldbesitzer auf die forstliche Bera-
tung zu lenken. Ziel des Forschungspro-
jektes war es deshalb, in Zusammenarbeit
mit Praktikern Methoden und Strategien
fur die Kommunikation zwischen Revier-
beamten und Waldbesitzern zu entwi-
ckeln, die das Interesse der privaten
Waldbesitzer an einer forstlichen Bera-
tung erhalten, erhéhen oder auch wecken
kénnen.

Forschungsansatz:
Wissenschaft und Praxis

Bei der Entwicklung der Kommunikations-
strategien stand die Praxistauglichkeit im
Mittelpunkt. Daher wurden alle Akteure
des forstlichen Beratungsfeldes in den
Forschungsablauf einbezogen. Den Auf-
takt (2000) des Forschungsprojektes bil-
deten zehn eintagige Workshops mit je-
weils zehn Beratungsbeamten der Bayeri-
schen Staatsforstverwaltung, in denen
das forstliche Beratungswesen aus der
Sicht der Teilnehmer erfasst wurde. Im
Jahr 2001 stand dann die Beratungsklien-
tel — die bayerischen Kleinprivatwaldbesit-
zer — im Mittelpunkt der Forschungsarbei-
ten. 572 Waldbesitzer, verteilt Uber sieben
bayerische Gemeinden, wurden in einem
telefonischen Interview zu ihrem Interesse
am Wald, ihren Einstellungen zum Wald
sowie ihren Erwartungen an die forstliche
Beratung befragt. Im Folgenden wurden
die Ergebnisse aus den Revierbeamten-
Workshops und der Waldbesitzerbefra-
gung zusammengefihrt. Hierfur wurden in
den sieben Befragungsgemeinden Ge-
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sprachsrunden unter Beteiligung ver-
schiedenster Akteure des forstlichen Be-
ratungsfeldes veranstaltet. Ziel der Ge-
sprachsrunden war, klar formulierte Bera-
tungsprojekte zu entwickeln, die sich in
den jeweiligen Gemeinden umsetzen las-
sen. 2002 und 2003 wurden diese Bera-
tungsprojekte dann von den Teilnehmern
der Gesprachsrunden in den Gemeinden
umgesetzt. Mithilfe der Umsetzung der
Beratungsprojekte in den verschiedenen
Gemeinden sollten die Fragen beantwor-
tet werden, ,auf welchen Informationska-
nélen* und ,durch welche Inhalte unter-
schiedliche Zielgruppen der Waldbesitzer
fur das forstliche Beratungsangebot er-
reichbar sind.

Die Kunden der forstlichen
Beratung

Die im Telefoninterview befragten Waldbe-
sitzer wurden nach ihrem Interesse an ei-
ner Beratung in unterschiedliche Gruppen
eingeteilt. Die Ergebnisse zeigen, dass
68 % der Befragten in Kontakt mit ihrem
Beratungsforster stehen. Diese Gruppe
kann man weiter differenzieren in Waldbe-
sitzer, die einen regelmafigen Kontakt mit
dem Forster haben (Waldbesitzergruppe
WB 1: 21 %2); mittlere WaldbesitzgroRe: 8
ha) und in Waldbesitzer, die nur bei gege-
benem Anlass den Rat des Forsters beno-
tigen (Waldbesitzergruppe WB 2: 47 %;
mittlere WaldbesitzgréRe 4 ha). Etwa ein
Drittel der befragten Waldbesitzer wendet
sich dagegen bei Fragen zum Wald nicht
an den zustandigen staatlichen Férster®
(Waldbesitzergruppe WB 3: 27 % (bis 31
%); mittlere WaldbesitzgréRe: 2 ha). Diese
Gruppe wird eingestuft als: an einer Bera-
tung uninteressiert. Sie ist bisher Uber das
staatliche Angebot der Beratung nicht
bzw. nur sehr schwer erreichbar. Fir die
Zukunft muss, bedingt durch den weiter-
hin anhaltenden Wandel in der Landwirt-
schaft, damit gerechnet werden, dass die
Zahl der Waldbesitzer steigt, welche die
forstliche Beratung nicht von sich aus in
Anspruch nehmen. Hier sind regional un-
terschiedliche Entwicklungen zu erwarten.

2) Die Anteile der drei Waldbesitzergruppen beziehen
sich auf die Summe der 572 befragten Waldbesitzer.

3 In einzelnen Gemeinden bzw. auch nach Einschét-
zung einzelner Revierbeamten liegt dieser Anteil ho-
her.
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Privatwald

Mincelzaller Walcliag

Ziel der Veranstaltung: Botschaft: ,Wald
braucht regelmaRige Pflege” und ,wirtschaft-
licher Erfolg durch regelmaRige Pflege”.

Zielgruppen: alle Waldbesitzer aus Mindel-
zell (ca. 130).

Organisationsteam: Leiter des Kommunal-
und Privatwaldreviers; Ortsbauerin des BBV,
Forstamtsleiter.

Ansprache/Medien:

» personliche Einladungen an auswartige
Waldbesitzer per Brief;

» personliche Einladungen an hiesige
Waldbesitzer, ausgetragen durch Ge-
meindedienerinnen;

» kleiner Artikel in der Lokalpresse zwei
Tage vor der Veranstaltung.

Ablauf der Veranstaltung: Treffpunkt im
Wald; 13.00 Uhr Samstagnachmittag; Begru-
Rung durch den Forstamtsleiter; Fuhrung
durch den Revierleiter; ab 15.30 Uhr Kaffee
und Kuchen, bereitgestellt von der Ortsbaue-
rin, in einer Gastwirtschaft.

Erfolgsbewertung (Revierbeamter): Ziel
der Veranstaltung ,voll und ganz* erfllt.

Folgende Zielgruppen wurden erreicht:
Es haben ca. 50 Waldbesitzer teilgenom-
men, die Halfte davon jungere Waldbesitzer.
Insgesamt waren alle Altersgruppen vertre-
ten. Auch waren einige Frauen anwesend.
Es waren viele ,neue Gesichter‘ zu sehen!

Erfahrungswerte, besondere Anmerkun-
gen und Empfehlungen:

Als Besonderheit ist die Mitarbeit der riihrigen
Ortsbduerin zu sehen. Sie ist ,ndher an den
Waldbesitzern dran“ und kennt deren Eigen-
heiten besser. Ihr Angebot an Kaffee und Ku-
chen kam sehr gut an. Die Gelegenheit wurde
von forstlicher Seite genutzt, um allgemeine,
den Wald betreffende Hinweise zu geben,
Fragen zu beantworten und weitere Angebote
vorzustellen. Der Wochenendtermin (Sams-
tagnachmittag) hatte sich gelohnt und machte
sich in der hohen Erreichbarkeit der Waldbe-
sitzer bemerkbar. Auch das sonnige Winter-
wetter und Schnee trugen zum Gelingen bei.

Die Mitwirkung des Forstamtsleiters war
sehr positiv: Die Teilnehmer nahmen seine
Anwesenheit als eine Wertschatzung auf.

Positive Rickmeldungen kamen auch
zum Titel der Veranstaltung ,Mindelzeller
Waldtag“. Dieser hat die Leute offensichtlich
mehr angesprochen als der Titel ,Sammel-
beratung*®.

Die personliche Einladung und der nach-
folgende Hinweis in der Zeitung kann als ei-
ne gute Kombination zur Information beurteilt
werden.

Personliche Schlussfolgerung: Dieser
Samstagnachmittag hat sich gelohnt. Das In-
teresse der Waldbesitzer war sehr hoch. Es
gibt schon Nachfragen fiir Folgetermine. Die
Veranstaltung wirkte motivierend und war
vielleicht das Beste in 13 Jahren Privat- und
Kommunalwaldbetreuung, auflerdem war
der Kuchen lecker!

Hubert Forstner (FAM)

FoDSt. Ziemetshausen, Forstamt Krum-
bach, Ludwig-Ganghofer-Str. 18, 86473
Ziemetshausen; Tel.: 08284/235

Brennholzborse

Ziel der Veranstaltung: Einrichtung einer
Brennholzbérse.

Hintergrund: Schwierigkeiten beim Absatz
von Schwachholz im Privatwald (kein Markt,
Marktferne, niedrige Preise, groke Reserven
und Pflegeriickstande im Privatwald, Wald-
besitzer zum Teil ,gesattigt”).

Zielgruppen: Burger, die mit Brennholz hei-
zen, jedoch keine Zeit oder Ausriistung ha-
ben, dieses Holz selbst zu gewinnen (Stadt-
bewohner, Bewohner von Neubausiedlun-
gen mit geringer Lagermoglichkeit, umwelt-
bewusste Burger).

Organisationsteam: Leiter des Kommunal-
und Privatwaldreviers, WBV Frankenwald,
interessierte Waldbesitzer.

Ansprache/Medien: WBV-Rundschreiben,
ortliche Presse, Gemeindemitteilungsblatter.

Ablauf der Veranstaltung:

* Informationsveranstaltung fur zukinftige
Verkéaufer (Waldbesitzer): Absprache
Uber Lieferméglichkeiten, Holzarten, Sor-
timente, Art der Auslieferung, Preis und
Preisrahmen, Auslieferungsbereich;

» Festlegung von Verkaufskriterien: Preise
nach Holzart, Aufarbeitung und Bereit-
stellung;

* Entwicklung eines Faltblattes (Flyer) mit
Werbung und Kontaktadressen sowie
Werbeanzeigen fur Pressemedien;

» Stand auf der regionalen Wirtschaftsaus-
stellung ,ORFA*; Ausstellung von Heiz-
quellen, Brennholz; Vergleich mit ande-
ren Brennstoffen.

Erfolgsbewertung (Revierbeamter): Das
Ziel wurde Uberwiegend erfillt. Die Brenn-
holzvermarktung lauft recht gut. Gute Alter-
native zur Vermarktung von Schwachholz.

Folgende Zielgruppen wurden erreicht:
Die genannten Zielgruppen wurden erreicht.
Interessenten werden laufend tiber Flyer und
Anzeigen informiert.

Erfahrungswerte, besondere Anmerkun-
gen und Empfehlungen:

* Kundenkreis ist ausbaufahig; andere Lie-
fermdéglichkeiten werden angedacht,

z.B. Anlieferung mit stapelbaren Holzein-
wegpaletten (zum Teil wenig Lagerraum
bei den Kunden); Einsatz von modernen
Holzspaltern; je nach Bedarf sind die
Preise zu aktualisieren;

*+ ,Saisonwerbung” (vor der Winterperiode)
muss verstarkt werden; Werbung z.B.
bei Pflegelehrgangen werden angedacht;
gutes Werbemittel war der Stand auf der
LORFA";

* Waldbesitzer waren am Anfang sehr
skeptisch; sie vermarkten tiberwiegend
selbststandig; ,Umgewshnung® der
Waldbesitzer zum Teil sehr schwierig;

* Konkurrenz z.B. mit Abféllen aus der Mé-
belindustrie (Buchenholz von Polsterge-
stellfirma).

Peter Schmittnigel (FAM)

FoDSt. Steinwiesen, Forstamt Nordhal-
ben, Georg-Rascher Str. 1, 96349 Stein-
wiesen; Tel.: 09262/7655
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»Partner (nur) in Notfédllen*

Die Ergebnisse der Waldbesitzerbefra-
gung zeigen jedoch auch, dass die Wald-
besitzer, die als ,an der Beratung nicht
interessiert* bezeichnet wurden (WB 3),
eine Beratung durch den zustandigen
Forstbeamten nicht von vornherein ableh-
nen. Es wurde vielmehr angefthrt, auf-
grund von zu kleinem Waldbesitz und/
oder ausreichendem eigenem Wissen be-
stehe kein Bedarf, die Hilfe des Forsters in
Anspruch zu nehmen. Der Foérster wird
eher als ,Partner (nur) in Notfallen“ wahr-
genommen. Jedoch ist die Bedeutung der
Méglichkeit, Beratung bei Bedarf in An-
spruch nehmen zu kénnen, nicht zu unter-
schéatzen. Diese nicht grundsatzlich ableh-
nenden Haltungen gegentber einer forst-
lichen Beratung kénnen fur eine Ange-
botsberatung genutzt werden. Auch die
Bewertungsergebnisse der in den Ge-
meinden umgesetzten Beratungsprojekte
deuten darauf hin, dass diese Waldbesit-
zer zwar in der Regel keine konkreten Er-
wartungen an die forstliche Beratung ha-
ben, diese aber durch ein entsprechendes
Angebot geschaffen werden kénnen.

Zufriedenheit

Bei Waldbesitzern, die mit dem Forster in
Kontakt stehen und forstliche Beratung in
Anspruch nehmen, wurde die Zufrieden-
heit mit der forstlichen Beratung und vor
allem die hohe Zufriedenheit mit dem zu-
stédndigen Forstbeamten deutlich. Als klar
bevorzugte Beratungsform stellten alle
befragten Waldbesitzer die Einzelbera-
tung, den personlichen Kontakt mit dem
Forster in den Vordergrund.

Rolle von Zielen

Zentrales Element der Kommunikations-
strategien ist die Zielgruppen-Definition und
-Analyse sowie die Formulierung von kon-
kreten Zielen fur die forstliche Beratungsar-
beit auf Forstamtsebene. Erst diese Defini-
tionen bilden zum einen die notwendige
Richtschnur fir die tégliche Beratungsar-
beit sowie den erforderlichen Mafistab, an
dem sich der Erfolg der Beratung messen
lasst. Hierflr ist eine enge Zusammenar-
beit zwischen dem Leitungs- und Revier-
dienst auf Forstamtsebene von grofl3er Be-
deutung. Diese Zusammenarbeit kann zu
einer insgesamt gesteigerten Motivation
der Mitarbeiter fihren, wenn sich die Ver-
treter beider Ebenen als Team verstehen.

Erfahrungsdokumentation —
ohne geht es nicht!

Auch der regelmafige Informations- bzw.
Erfahrungsaustausch zwischen den Re-
vierbeamten (P/K-Wald) am Forstamt und
Uber die Forstamtsgrenzen hinweg — z. B.

Waldpflegeveririage

Ziele der Veranstaltung: Waldpflegevertrage
anbieten; Holznutzungs- und Vermarktungs-
moglichkeiten aufzeigen; Astung.
Zielgruppen: Waldbesitzer aller drei Gruppen
(WB 1, WB 2 und WB 3).
Organisationsteam: Leiterin des Privat- und
Kommunalwaldreviers, Geschaftsfuhrer der
FBG, Waldbesitzer, Forstamtsleiter (bei Veran-
staltung).

Ansprache/Medien: Rundschreiben inner-
halb der FBG, Artikel in der Mindelheimer-Zei-
tung, Gemeindeblatt.

Ablauf der Veranstaltung:

» Begrufung durch Forstamtsleiter;

« Vorstellung der Astungsséagen und -ver-
fahren durch PK-Revierleiterin;

» Fuhrung in bereits geasteten Bestanden
durch den Waldbesitzer;

» Diskussion tber nétige Eingriffsstarken in
Fichtenbesténde, die geastet werden sol-
len;

» Vorstellung von Waldpflegevertréagen

durch den Geschaftsfihrer der FBG.

Erfolgsbewertung (Revierbeamtin): Das
Ziel der Veranstaltung wurde Uberwiegend er-
fallt.

Folgende Zielgruppen wurden erreicht:
Waldbesitzer aller drei Gruppen wurden er-
reicht. Insgesamt nahmen 38 Waldbesitzer
teil.

Erfahrungswerte, besondere Anmerkun-
gen und Empfehlungen:

» Fur zukinftige Veranstaltungen sollten
noch mehr personliche Einladungen ver-
schickt werden;

« ein vorheriger, gemeinsamer Begang des
Organisationsteams ware sinnvoll gewe-
sen, da bei der Vorfihrung etwas Uneinig-
keit Uber die Eingriffsstarke in die Fichte
bestand;

« dltere Waldbesitzer, die Waldpflegevertra-
ge wunschen, kénnen mit einer derartigen
Veranstaltung schlecht erreicht werden,
da es sich hier haufig um Personen han-
delt, die nicht mehr so beweglich sind.

Petra Reiner (FOI)

FoDSt. Mindelheim II, Forstamt Mindel-
heim, Bahnhofstr. 14, 87719 Mindelheim;
Tel.: 08261/7653-16

in Form eines jahrlichen Arbeitstreffens —
unterstitzt eine kreative und effektive Be-
ratungsarbeit. Von besonderer Bedeutung
sind die Dokumentation und die Archivie-
rung der gesammelten Erfahrungen, die
dem einzelnen Revierbeamten wertvolle
Hilfestellungen bieten kdnnen (z.B. in
Form einer Loseblattsammlung &hnlich
dem ,Waldp&dagogik-Ordner” und/oder in
Form eines Intranets). Gerade weil mit der
Amtsiibergabe in der Regel keine person-
liche Einfiihrung einhergeht, ist eine ge-
naue Dokumentation von Erfahrungen
wichtig. Der Inspektionsgebietsleiter kann
hier zu einem regen Austausch sowohl
innerhalb eines Forstamtes wie auch Uber
die Forstamtsgrenzen hinweg beitragen.

... und ohne die FBG/WBV
schon gar nicht

Die Bedeutung einer engen Zusammenar-
beit mit der FBG/WBV kam in allen Pha-
sen des Forschungsprojektes klar zum
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Abb. 1: Wo informieren sich die drei
Waldbesitzergruppen?

Ausdruck. Jedoch wurde auch deutlich,
dass die Waldbesitzer ein komplettes
Dienstleistungsangebot, welches eine
(teilweise) Kompetenziibertragung bei der
Bewirtschaftung des Waldbesitzes betrifft,
eher zurtickhaltend bewerten. Die Teilneh-
mer der Gemeindegesprachsrunden ver-
wiesen an dieser Stelle auf die Bedeutung
der ,Mundpropaganda“ Uber eine positiv
verlaufene Aktion, beispielsweise eines
Harvestereinsatzes?). In den Revierbeam-
ten-Workshops wurde allerdings auch da-
rauf hingewiesen, dass eine erfolgreiche
Zusammenarbeit nur funktionieren kann,
wenn Aufgaben und Kompetenzen sowohl
fur die Forstbeamten als auch fur die
FBG/WBV klar geregelt sind: Die Bera-
tung ist Aufgabe des Forsters, die Holz-
vermarktung ist Schwerpunkt der FBG/
WBV.

Informationsquellen

Waldbesitzer der Gruppe WB 1 und WB 2
nannten vor allem das Forstamt (Abb. 1)
und die FBG/WBV (Mitteilungen, Ver-
sammlungen) als Informationsquellen.
Waldbesitzer, die mit dem Forster bisher
nicht in Kontakt stehen (WB 3), gaben als
Informationsquellen neben Fachzeitschrif-
ten und der Familie vor allem ,andere
Waldbesitzer an. Es bietet sich an, diese
Waldbesitzer ausfindig zu machen und als
,Multiplikatoren“ zu gewinnen. Aber auch
die FBG/WBV-Mitteilungen werden von

den Waldbesitzern der Gruppe WB 3 zur

Information genutzt. Auch wenn diese

Waldbesitzer Einschatzungen forstlicher

Akteure zufolge haufig keine ,aktiven®
FBG/WBV-Mitglieder sind und Veranstal-
tungen eher selten besuchen, bietet sich

4 Vgl. auch SUDA, MICHAEL (2000): Einstellung b&u-
erlicher Waldbesitzer gegeniiber Harvestereinsétzen.
In: LWF-aktuell, Nr. 28: 20-22.
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Maschinelle Rolzernta

Ziel der Veranstaltung: Waldbesitzer in die
Lage versetzen, selbststandig den Entnah-
mesatz einer Durchforstung zu ermitteln, die
Sortenaufteilung anzuschatzen und dadurch
verschiedene Vertragsangebote richtig zu
beurteilen.

Zielgruppen: Waldbesitzer, die regen Kon-
takt zur Forstdienststelle pflegen, an ihrem
Wald groR3es Interesse zeigen und bei denen
Fachkenntnisse vorausgesetzt werden konn-
ten (WB 1).

Organisationsteam: Leiter des Kommunal-
und Privatwaldreviers, Beamtin z.b.V., Ge-
schaftsflihrer der Waldbauern GmbH; mitwir-
kend: Forstamtsleiter, Unternehmer, Hilfs-
kraft der Waldbauern GmbH.

Ansprache/Medien: Alle Waldbesitzer der
Zielgruppe wurden personlich angeschrie-
ben und eingeladen.

Ablauf der Veranstaltung:

* Mittwoch, 13.00 Uhr: Begrufung durch
Forstamtsleiter;

« Vorstellung des ausgezeichneten Be-
standes (Fi altere JD, 1,7 ha) durch Be-
amtin z.b.V,;

» Vorstellung des Harvesters im Einsatz
und Beantwortung von Fragen an den
Unternehmer;

» Aufteilung in Gruppen mit jeweils einer
Forstfachperson zur Betreuung; Erhe-
bung von Stichproben nach verschiede-
nen Modellen im Bestand; gruppenweise
Ermittlung des mittleren BHD im aus-
scheidenden Bestand und Ermittlung der
Entnahmemenge Uber die gegebene
Stiickzahl;

» Revierleiter bespricht im Gastraum die
Ergebnisse und erlautert anhand einer
Tabelle die Ermittlung der Sortenauftei-
lung; verschiedene Vertragsbeispiele
werden vorgestellt; Geschaftsfuhrer der
Waldbauern GmbH spricht zur Vorge-
hensweise der GmbH und zur Holzver-
kaufssituation.

Erfolgsbewertung (Forstbeamtin z.b.V.):
Das Ziel der Veranstaltung wurde Uberwie-
gend erfullt. Fur weitere Veranstaltungen
sollten die Aufgaben und Kompetenzen der
Verantwortlichen klar geklart werden, um ei-
ne effiziente Zusammenarbeit zu gewahrleis-
ten.

Folgende Zielgruppen wurden erreicht:
die genannte Zielgruppe wurde erreicht; es
nahmen 13 Waldbesitzer teil (davon 11 WB 1
und zwei WB 2).

Erfahrungswerte, besondere Anmerkun-
gen und Empfehlungen: Im Vorfeld ganz
klar abgrenzen: Wer ist fur was verantwort-
lich. Einen Moderator bestimmen, der durch
die Veranstaltung fihrt und die Diskussion
leitet.

Kirsten Joas (z.b.V.), FoDSt. Ebersberg,
Forstamt Anzing, Bahnhofstr. 23, 85560
Ebersberg; Tel.: 08092/22130

die FBG/WBYV somit grundsatzlich als ein
Sprachrohr an. In den Gespréchsrunden
auf Gemeindeebene wurde aulerdem als
wertvoll erachtet, die Gemeindevertreter
fur die Erreichbarkeit der Waldbesitzer-
gruppen WB 2 und WB 3 einzubinden.
Mit Blick auf die nachste Waldbesitzer-
generation bzw. junge Waldbesitzer soll-
ten die so genannten neuen Medien, im
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Mt cler WBV-Thalcdor?
ins Ilnternet

Ziele: Selbstdarstellung und standige Pra-
senz: neue Mitglieder werben, gutes Image
schaffen; Bereitstellung umfassender, aktuel-
ler, jederzeit verfugbarer Informationen und
Service; klares Signal an junge Waldbesitzer:
Die WBV — ein moderner Verein mit Perspekti-
vel!

Zielgruppen: als besondere Zielgruppen soll-
ten vor allem noch nicht organisierte Waldbe-
sitzer sowie junge und urbane Waldbesitzer
angesprochen werden.

Organisations- bzw. Umsetzungsteam: Die
Einbindung und die Beratung durch die Re-
vierleiter bereits in der Planungsphase hat
sich als wichtig und vorteilhaft fir das gesam-
te Ihternet-Projekt erwiesen. Die Vorstellungen
der WBV und die Interessen der Bayerischen
Staatsforstverwaltung konnten dadurch friih-
zeitig aufeinander abgestimmt werden. Die
Darstellung der Leistungen der Bayerischen
Staatsforstverwaltung (z.B. Beratung der
Waldbesitzer, Standortskartierung, fachliche
Informationen) wurden auf der WBV-Homepa-
ge optimal integriert.

Angebot auf der WBV-Homepage:

* Informationen zum Verein;

» Personalien;

» Informationen zu den Forstdienststellen;

» \eranstaltungskalender;

» Informationen zum Holzmarkt;

» Rundschreiben der WBV mit redaktionel-
len Beitragen und Archiv;

» Hackschnitzelgewinnung, Standortserkun-
dung, Links;

» Download-Service.

Probleme und Herausforderungen

bei der Umsetzung des Internetauftritts:

Die notwendigen technischen Standards (PC,

Internetzugang, einschlagige Programme,

etc.) schrankten den Kreis der méglichen Mit-

arbeiter stark ein (der beteiligte PK-Revierbe-
amte konnte nur durch den Einsatz des priva-
ten PC mitwirken, da die derzeitige PC-Aus-
stattung der Forstamter eine Beteiligung an ei-
nem solchen Projekt nicht zuldsst). Entspre-
chend hoch war deshalb die Belastung fir die
eigentlichen ,Macher“. Vor diesem Hintergrund
muss der Umfang des Internetangebotes kri-
tisch Uberdacht werden.

Laufende Aktualisierungen sind wichtig fur die
dauerhafte Akzeptanz der Seiten, fordern damit
aber auch weiter ein hohes Engagement der
Beteiligten. Weniger aufwendig ist eine ,bebil-
derte Visitenkarte“ im Netz, mit der sich die
oben genannten Ziele teilweise ahnlich gut er-
reichen lassen.

Eine Herausforderung war und ist die Be-
kanntmachung der Internetadresse. Da sich
das Angebot auf einen 6rtlich eng begrenzten
Raum bezieht, sind die klassischen ,Werbe-
methoden® (Eintrag in Suchmaschinen, Links)
nicht unbedingt zielfihrend. Es ist also not-
wendig, die Adresse immer wieder mit neuen
Aktionen vor Ort zu bewerben.

Dass sich das Engagement der Beteiligten
gelohnt hat, zeigten bereits die ersten Monate:
Die absolute Zahl der Zugriffe liegt ziemlich
gleichbleibend bei 400/Monat. Monatlich erge-
ben sich zwischen funf und zehn Kontakte
durch das Internet (Stand 02/2003). Der Anteil
der surfenden WBV-Mitglieder betragt mindes-
tens 30 % (ergibt sich aus persénlichen Ge-
sprachen und E-Mails). Haupterwerbslandwirte
sind dabei stark vertreten (Hintergrund: Das
Viehverkehrsgesetz zwingt alle Rinderhalter
dazu, ihre Bestandsbewegungen an die HI-
Tierdatenbank zu melden. Am bequemsten
und sichersten geht dies Uber das Internet.)

Ein nennenswertes Problem hat sich durch
die Nennung einer E-Mail-Adresse eingestellt:
Immer wieder werden E-Mails mit Viren an die
WBYV verschickt.

Ebenfalls wichtig fir Nachahmer: Abmahn-
vereine durchforsten das Internet und suchen

gezielt nach VerstoRen! Fur geschaftsmaRige
Seiten (dazu zahlt die WBV wohl sehr schnell)
hat der Betreiber verschiedene Pflichten: Im-
pressumspflicht mit vorgeschriebenen Infor-
mationen, Haftungsausschluss, Umgang mit
fremden Seiten, fremden Bildern oder Karten-
werken etc.

Tipps Grundsétzlich muss das Internetange-
bot den vorhandenen Kapazitaten angepasst
werden. Aktualisierungen sollten — zumindest
teilweise — in Eigenregie moglich sein. Dies
sollte schon bei der Konzeption beriicksichtigt
werden. Um nicht im ,luftleeren Raum® zu
agieren, sollte an Mdglichkeiten der Auswer-
tung (Evaluierung) gedacht werden. Zumin-
dest die Zahl der Zugriffe sollte registriert wer-
den. Detailliertere Aussagen sind mit spezieller
Software mdglich, die den Datenstrom zwi-
schen Server und Surfer analysiert.

Wie geht es weiter? Forstdienststelle und
WBYV werden das Internetangebot in den kom-
menden zwei Jahren im Sinne der urspriing-
lichen Konzeption weiter betreiben und dann
das Angebot kritisch hinterfragen. Ein wichti-
ges Instrument wird hierbei die Software sein,
mit welcher der Datenstrom analysiert wird.
Damit lassen sich zum Beispiel die Zugriffs-
zeitraume (Monate, Tage, Tageszeiten) und
die am haufigsten besuchten Seiten herausfin-
den. Auch die absolute Zahl der Zugriffe und
ihre Entwicklung wird wichtige Hinweise ge-
ben. Die Ergebnisse werden dann in geeigne-
ter Form verdffentlicht.

Winschenswert wére zudem ein Erfah-
rungsaustausch mit anderen WBVs/FBGs, um
dieses zukunftsweisende Angebot weiter zu
verbessern und zu koordinieren. Die Beteili-
gung der Bayerischen Staatsforstverwaltung
bei diesem Prozess wéare winschenswert.

Michael Wolf

FoDSt. Langquaid, Forstamt Siegenburg,
Kéathe-Kollwitz Str. 13, 84085 Langquaid;
Tel.: 09452/2837; www.wbv-thaldorf.de

Besonderen das Internet, verstarkt fur die
Information eingesetzt werden. Der Erfolg
des Internets als Informationsquelle bzw.
als Plattform fiir die Kommunikation wird
jedoch in starkem Malie davon abhangen,
wie aktuell das Informationsangebot ist
und wie schnell Anfragen beantwortet
werden. Bevor man sich fur den Einsatz
dieses Mediums entscheidet, sind des-
halb die gegebenen bzw. zu aktivierenden
Méglichkeiten fur Pflege und Betreuung
zu ermitteln. Auch hier ist eine genaue De-
finition von Zielen und Zielgruppen sowie
die Erstellung einer inhaltlichen Konzep-
tion wichtig, um punktgenau handeln zu
kénnen.

Die persénliche Note macht's

Gezielte, persénliche Ansprachen, vor al-
lem fur Waldbesitzer der Gruppe WB 3,
werden fiir notwendig erachtet, um erst ein-
mal Bedurfnisse (bzw. ein Problembe-
wusstsein) fur eine forstliche Beratung zu
wecken. Dies kann beispielsweise durch
ein personliches Einladungsschreiben zu
einer Veranstaltung geschehen. Durch die
Umsetzung der Beratungsprojekte in den
Gemeinden konnte gezeigt werden, dass
durch personliche Einladungsschreiben
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auch solche bei solchen Waldbesitzern In-
teresse am forstlichen Beragtungsangebot
geweckt werden kann, die bisher weder mit
dem Fdrster Kontakt hatten noch in der
FBG/WBYV organisiert sind. Wichtiges Hilfs-
mittel wird hier kiinftig das digitale Waldbe-
sitzerverzeichnis sein. Uber die Einbindung
von besonders aktiven Waldbesitzern, z.B.
bei FUhrungen im Bestand, kann zudem
ein personlicheres Verhéltnis zu Bera-
tungsinhalten vermittelt werden.

Devise: Steter Tropfen
hohit den Stein!

Wie fur alle Organisationen mit Aufkenwir-
kung sind regelméaRige, begleitende 6f-
fentlichkeitswirksame MaRnahmen von
hoher Bedeutung. Die stetige Préasenz
kann dazu beitragen, dass der Waldbesitz
gerade bei den Besitzern, bei denen die
,Gefahr* besteht, dass die persénliche
Bindung immer mehr verloren geht, wie-
der stérker ins Bewusstsein gertickt wird
und damit auch ein Bedurfnis nach Bera-
tung geweckt wird. AuRerdem bleibt da-
durch in der Wahrnehmung der Waldbesit-
zer die Staatsforstverwaltung als An-
sprechpartner in allen Waldfragen erhal-
ten.

AFZ-DerWald 24/2003

Erfahrungsaustausch

Die Erhebungen innerhalb des For-
schungsprojektes belegen den gewaltigen
Erfahrungsschatz, den die in der Beratung
tatigen Forstleute aufgebaut haben. Umso
wichtiger ist es, diesen zu bundeln und
zentral als Ideensammlung zur Verfiigung
zu stellen. Diesen Erfahrungsaustausch
mdchten wir hiermit anregen. Als Beispie-
le daflr sollen die in den grauen Kéasten
dargestellten Erfahrungsberichte dienen.
Funf Revierleiter stellen jeweils ein ausge-
wahltes Beratungsprojekt vor, das in der
jeweiligen Untersuchungsgemeinde um-
gesetzt wurde.

Die Autoren wirden sich freuen, wenn
durch diesen Beitrag auch andere im Privat-
und Kommunalwald tatige Forstleute ange-
regt werden, ihre Erfahrungen, insbesonde-
re auch zu neuen ldeen, in der Beratungs-
arbeit zu schildern. Berichte (in geeigneter
Form nach Ricksprache auch zu veréffent-
lichen) nimmt entgegen:

RoLAND BEck, Lehrstuhl fur Forstpolitik
und Forstgeschichte der TU Minchen,
Am Hochanger 13, 85354 Freising;

Fax: 08161/71-4623; Tel.: 08161/71-4621;
E-Mail: beck@forst.tu-muenchen.de
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Parkett weniger gefragt

Die Parkettproduktion ist in den vergange-
nen beiden Jahren deutlich zurtickgegan-
gen. Noch in den neunziger Jahren hatte
der Parkettfullboden eine Renaissance
erlebt und im Jahr 2000 mit einer Ge-
samtproduktion von 10,9 Millionen m? ei-
ne neue Rekordmarke gesetzt. Bereits im
Jahr 2001 ging die Produktion nach Infor-
mationen des Landvolks Niedersachsen
auf 8,7 Millionen m? zuriick und im ver-
gangenen Jahr ware es sogar nur noch
7,9 Millionen m2. Davon entfielen 1,5 Milli-
onen m? auf Mosaikparkett und 6,3 Millio-
nen m? auf Parkettdielen oder Fertigpar-
kett. Besorgt sehen Waldbesitzer diese
Entwicklung, denn Uberwiegend wird fir
die Parkettverlegung Eiche verwendet.
Ipd

Holzwirtschaft erwartet mehr
Impulse durch ,,Charta Holz*

Am 3. November 2003 fand die Mitglie-
derversammlung des Deutschen Holzwirt-
schaftsrates (DHWR) in Bonn statt. Wie
der Sprecher des DHWR, Dr. WILHELM
VORHER, mitteilte, blickt die Holzwirtschaft
trotz der anhaltenden Krise in der Bauwirt-
schaft aufgrund neuerer konjunktureller
Prognosen wieder mit etwas mehr Zuver-
sicht in die Zukunft. Beim Pro-Kopf-Ver-
brauch von Holz liege Deutschland immer
noch weit hinter Landern wie Finnland,
Schweden und Osterreich zuriick.

Die Holzwirtschaft erwartet deshalb
von der ,Charta Holz“ Impulse fir mehr
Akzeptanz ihres Roh- und Werkstoffs in
der Offentlichkeit sowie Rahmenbedin-
gungen, durch die sich die Branche im
internationalen Wettbewerb besser posi-
tionieren kann. Uber die Starkung der hei-
mischen Holzwirtschaft und die Steige-
rung der Holzverwendung erhalt auch die
Forstwirtschaft die notwendige wirtschaft-
liche Basis fur die Erhaltung und Weiter-
entwicklung der Funktionenvielfalt des
Waldes. Daher ist es aus Sicht der Holz-
wirtschaft unerldsslich, in der ,Charta
Holz" konkrete Ziele fur mehr Holzverwen-
dung zu formulieren. Verlassliche Daten
Uber Holzzuwachs und Vorratsentwick-
lung in Deutschland sind dafiir eine wich-
tige Grundlage. In diesem Zusammen-
hang appelliert der DHWR an die Forst-
verwaltungen und das BMVEL, die léngst
vorliegenden L&nderergebnisse der
Bundeswaldinventur Il rasch zu veroffent-

lichen. Diese Daten stellen wichti-
ge Planungsgrundlagen fur betriebli-
che Entscheidungen in der Holzwirtschaft
dar und verbessern die Versorgungssi-
cherheit der inzwischen geschaffenen
neuen Kapazitdten. An die Bundesregie-
rung richtet der DHWR die Forderung, die
Waldbewirtschaftung in Deutschland im
Zusammenhang mit der Novellierung des
Bundeswaldgesetzes nicht durch weitere
Auflagen zu erschweren.

Der DHWR appelliert zudem an die
fuhrenden Zertifizierungssysteme, die Ini-
tiative der européaischen Holzindustrie zur
Entwicklung eines systemubergreifenden
COC-Standards konstruktiv zu unterstit-
zen. Ziel sei es, dem Verbraucher glaub-
wirdig Holz aus nachhaltig bewirtschafte-
ten Waldern anzubieten.

Der DHWR beflrwortet die Initiative
der EU gegen den illegalen Holzein-
schlag. Er ist der Auffassung, dass freiwil-
lige Selbstverpflichtungen diesem Ziel
eher gerecht werden als Gesetze und Ver-
ordnungen. Freiwillige Regelungen kon-
nen darlber hinaus unterschiedlichen
Problemlagen in den verschiedenen Lan-
dern und Regionen besser gerecht wer-
den. Es muss vermieden werden, dass
Handelshemmnisse aufgebaut werden,
die den legalen Warenaustausch von Holz
und Holzprodukten beeintréchtigen.

Um das volkswirtschaftliche Gewicht
der Forst- und Holzwirtschaft umfassend
zu dokumentieren, fordert der DHWR eine
Cluster-Studie fur ganz Deutschland nach
dem Beispiel von Nordrhein-Westfalen.
DHWR

Westfalen-Lippe: Kalamitéats-
bedingte Marktstérungen

Nach Informationen der Héheren Forstbe-
hérde Westfalen-Lippe ist das Markt-
gleichgewicht nach einer Stabilisierung in
den Sommermonaten nun durch die anfal-
lenden Kalamitatsholzer wieder gestort.

Aktuell erzielt frisches Fichtenlangholz
der Gkl. B mit einer gewogenen Lange
von mehr als 18 m 50 bis 52 e/Fm fur 2a
und 54 bis 56 €/Fm fur 2b (m.R., ger.).

Schwaches Langholz B mit gewogener
Lénge von 14 bis 17 m erreicht folgendes
Niveau: la = 27 bis 28 €/Fm, Ibl = 37 bis 38
€/Fm und 1 b2 = 40,50 bis 41,50 €/Fm.
PZ-Abschnitte B/C erreichen 26 €/Fm fir
la, 39,50 bis 40,50 €/Fm fUr ibl, 44 bis 45
€/Fm fur 1b2 und 53 bis 54 €/Fm fur 2a.

Kéferholz wird je nach Auspragung der
Folgeerscheinungen als C-Holz (-15 %),
als Cgw-Holz (-30 %) oder in reinen Ka-
ferholzlosen zu einem Mischpreis Uber al-
le Guteklassen vermarktet. Dieser Misch-
preis liegti.d.R. zwischen 20 und 35 % un-
ter dem B-Frischholzpreis der oberen Lan-
genstufe. Fir Abschnitte L 2, Gkl. Cgw lie-
gen die Preise bei 26 bis 31 €/Fm (Stkl. 2b
bis 4+) bis zum Jahresende.

AFZ-DerWald 24/2003

rlolzmarkt

Die Buchen-Verkaufsmenge im Kalen-
derjahr 2003 liegt derzeit bei etwa 80 %
der Vorjahresmenge. Fir die kommende
Saison erwartet die Hohere Forstbehdrde
eine Stabilisierung des Marktes. In Ver-
handlungen mit der Holzindustrie wirden
derzeit vor allem Mengenabsprachen
durch die Kaufer gewinscht. Ein rich-
tungsweisender B-Holz-Preis sei noch
nicht gefunden. Ein Vertrag Uber C- und
Cgw-Holz stehe kurz vor dem Abschluss.
Die Preise sollen geringflugig unter dem
Niveau der Saison 2002/2003 liegen. zmp

Bayern: Der Rohholzmarkt
im November 2003

Der Markt hat sich angesichts der ver-
starkt anfallenden Kéferholzmengen zwei-
geteilt: Die Nachfrage nach frischem Fich-
tenstammbholz lauft rege, die gering anfal-
lenden Mengen kdénnen zu stabilen bis
steigenden Preisen verkauft werden. Fich-
tenstammbholz der Stérkeklasse L 2b in
BC-Qualitat erzielt Preise zwischen 62
und 65 €/Fm, die Abfuhr der Hoélzer erfolgt
zUgig. Die nunmehr abgeschlossene Ver-
marktung der bis Jahresende anfallenden
Kéferholzmengen hat zur guten Bevorra-
tung der Kunden beigetragen. Das jetzt
abflieRende Kaferholz ist zunehmend von
guter Qualitdt, zumal der Anteil an nicht
verblauten Qualitaten aus der Kupferste-
cheraufarbeitung relativ hoch ist. Gegen
Ende des Jahres ist von einer Entspan-
nung der Situation auszugehen.

Die Nachfrage nach Kiefernstammholz
hat sich vor allem im schwécheren Stan-
dardlangensegment verstéarkt, es kann zu
steigenden Preisen verkauft werden. Die
Nachfrage nach starkeren Kiefernsorti-
menten ist dagegen unvermindert
schwach.

Im Vorfeld der Buchen-Vermarktungs-
saison laufen derzeit lediglich Sondie-
rungsgesprache, konkrete Vertrage liegen
in der forstamtlichen Eigenvermarktung
bisher nur in geringem Umfang vor. Im Be-
reich des Rundholzexports zeigt sich bis-
lang keine Nachfragebelebung. Insge-
samt scheint bei der Buche der aktuelle
Mengenbedarf nicht Uber den des Vorjah-
res hinauszugehen.

Erfreulich verspricht die Saison fir die
Eiche zu werden, beim Schneideholzbe-
reich ist verglichen mit dem Vorjahr mit
konstanter bis leicht ansteigender Nach-
frage zu rechnen. Die frihe Nachfrage
nach Eichenstammholz Ubersteigt derzeit
die Liefermdglichkeiten.

Die Verhandlungen fir das Industrie-
holz laufen zufriedenstellend. Es zeigt
sich, dass das Angebot erheblich unter
der Nachfrage liegt, es muss deshalb von
deutlich positiven Preissignalen fur 2004
gerechnet werden. Im Bereich der ener-
getischen Verwertung herrscht rege Nach-
frage. BStFV
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